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Illustration of the product alone

• Visual iklan yang menggambarkan produk itu 

berdiri sendiri





Illustration of the product in setting

• Illustrasi Produk dengan diatur bersama benda 

atau produk lain 





Illustration of the product in use

• Visual yang memperkenalkan dan 

menunjukkan suasana ataupun cara 

penggunaan sebuah produk





Illustration of a benefit from the use of 

a product or a loss or disadvantage 

from not using the product

• Visual yang menggambarkan dan 

memperlihatkan bagaimana hasil dari 

penggunaan produkpenggunaan produk





Dramatization of a headline

• Visual yang ditampilkan sesuai dengan pesan 

yang ada pada headline





Dramatization of a single 

situation

• Illustrasi yang dibuat sedemikian rupa 

sehingga memperlihatkan suatu keadaan 

tertentu





Dramatization of evidence
• Illustrasi yang menunjukkan atau 

membuktikkan fakta-fakta dari semua janji 

didalam sebuah pesan iklan





Dramatization of a detail
• Illustrasi yang ditampilkan dengan cara 

menunjukkan salah satu detail terpenting dari 

sebuah produk





Continuity strip dramatization 

of a sequence

• Illustrasi yang menunjukkan urutan cerita atau 

pengalaman seseorang pada bingkai gambar 

secara berurutan. Dari deretan gambar yang secara berurutan. Dari deretan gambar yang 

saling berkaitan mencantumkan dan 

memberikan petunjuk yang baik bagi yang 

melihatnya





Comparison

• Visual iklan dengan cara membandingkan 

antara produk yang diiklankan dengan produk 

lain





Contrast

• Diperlihatkan visual iklan yang membedakan 

dengan sangat mencolok





Cartoon

• Visual iklan yang digunakkan  bergaya kartun





Trade Character

• Sifat merk produk tersebut yang disajikan 

melambangkan suatu produk.





Charts and diagrams

• Bentuk visual iklan yang menggambarkan 

bentuk grafik dan diagram





Phantom and ghost diagram

• Bentuk visual yang memperlihatkan bagian 

dalam dari sebuah produk. Hal ini 

dimaksudkan untuk menjelaskan cara kerja 

atau konstruksi penting dari sebuah produkatau konstruksi penting dari sebuah produk





symbolism

• Visual yang diwujudkan dalam bentuk simbol-

simbol





Decoration, Ornament, Abstract design 

• Visual iklan dalam bentuk hiasan,ornamen 

atau sebuah desain abstrak





Positive appeal

• Visual yang menggambarkan hasil yang bagus 

atau ekspresi yang bahagia atau puas karena 

hasil yang didapat dari mempergunakan 

produk tersebutproduk tersebut





Negative Appeal

• Visual iklan yang menggambarkan keadaan 

yang tidak bagus atau ekspressi yang tidak 

menyenangkan karena tidak menggunakan 

produk tersebut.produk tersebut.




