Visual efektif dalam lklan

0ttO Klepner * Advertising Procedure

http://ramakertamukti.wordpress.com



lllustration of the product alone

* Visual iklan yang menggambarkan produk itu
berdiri sendiri
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lllustration of the product in setting

* [llustrasi Produk dengan diatur bersama benda
atau produk lain
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Illustration of the product in use

* Visual yang memperkenalkan dan
menunjukkan suasana ataupun cara
penggunaan sebuah produk
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lllustration of a benefit from the use of
a product or a loss or disadvantage
from not using the product

* Visual yang menggambarkan dan
memperlihatkan bagaimana hasil dari
penggunaan produk







Dramatization of a headline

* Visual yang ditampilkan sesuai dengan pesan
vang ada pada headline
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Dramatization of a single

situation

* [llustrasi yang dibuat sedemikian rupa
sehingga memperlihatkan suatu keadaan
tertentu
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Dramatization of EVi d ence

* [llustrasi yang menunjukkan atau
membuktikkan fakta-fakta dari semua janji
didalam sebuah pesan iklan
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Dramatization of A d Eta ||

* [llustrasi yang ditampilkan dengan cara
menunjukkan salah satu detail terpenting dari
sebuah produk




Extram gut gebaut, Dor Pale



Continu |ty stri P dramatization
of a sequence

* [llustrasi yang menunjukkan urutan cerita atau
pengalaman seseorang pada bingkai gambar
secara berurutan. Dari deretan gambar yang
saling berkaitan mencantumkan dan
memberikan petunjuk yang baik bagi yang
melihatnya
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Comparison

* Visual iklan dengan cara membandingkan
antara produk yang diiklankan dengan produk
lain




PUT GLOTHES N DIRTY! TAKE THEM OUT WASHED AND DRIED!
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Contrast

* Diperlihatkan visual iklan yang membedakan
dengan sangat mencolok







Cartoon

* Visual iklan yang digunakkan bergaya kartun
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Your favourite super-hero is coming
to your home tonight at Spm.
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Trade Character

* Sifat merk produk tersebut yang disajikan
melambangkan suatu produk.







Charts and diagrams

* Bentuk visual iklan yang menggambarkan
bentuk grafik dan diagram




YAMAMA BANK. OUR BUSINESS 1S MOTORCYCLES.
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Phantom and ghost diagram

* Bentuk visual yang memperlihatkan bagian
dalam dari sebuah produk. Hal ini
dimaksudkan untuk menjelaskan cara kerja
atau konstruksi penting dari sebuah produk







Ssym bolism

* Visual yang diwujudkan dalam bentuk simbol-
simbol







Decoration, Ornament, Abstract design

e Visual iklan dalam bentuk hiasan,ornamen
atau sebuah desain abstrak







Positive appeal

* Visual yang menggambarkan hasil yang bagus
atau ekspresi yang bahagia atau puas karena

hasil yang didapat dari mempergunakan
produk tersebut




What's so romantic about growing old with someone? When does old begin? With the
first sachet of hair dye? Or when you start cutting down the sugar? For that matter,
twon't ever. Not when your eyes meet across

a crowded room, and the magic s the same as the moment you met Celebrate life.
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Negative Appeal

* Visual iklan yang menggambarkan keadaan
vang tidak bagus atau ekspressi yang tidak

menyenangkan karena tidak menggunakan
produk tersebut.







